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Wirtschaft

Arbeitszeiten mit
mehr Flexibilitat

Die Sozialpartner haben sich auf
flexiblere Arbeitszeiten geeinigt.
Demnach konnen die Kollektiv-
vertragsverhandler kiinftig eine
hohere Maximalarbeitszeit von
bis zu zwolf Stunden téglich und
60 Stunden in der Woche verein-
baren. Allerdings muss es nach
acht Wochen Ausniitzung der
Hochstarbeitszeit eine Pause
von zwei Wochen geben, in de-
nen die Normalarbeitszeit nicht
iiberschritten werden darf. Die
Kollektivvertragspartner wer-
den auch erméichtigt, die Nor-
malarbeitszeit auf bis zu zehn
Stunden téglich anzuheben. Wei-
terer Kernpunkt der Einigung
sind gesetzliche Mehrarbeitszu-
schlége fiir Teilzeitbeschéaftigte.
Teilzeitkrafte, die Mehrarbeit
leisten, haben kiinftig unter be-
stimmten Voraussetzungen ei-
nen Anspruch auf einen gesetz-
lichen Mehrarbeitszuschlag von
25 Prozent.

Tourismus verliert
seit Jahren

Der o6sterreichische Tourismus
verliert seit iiber zehn Jahren
Marktanteile, im Durchschnitt
0,2 Prozent pro Jahr. Da der
GroBteil der Osterreich-Urlau-
ber aus Liandern mit langsamem
Wachstum kommt, sollten neue
Mairkte erschlossen werden,
sagte der Wirtschaftsforscher
Egon Smeral beim Tourismus-
tag im Salzburger Werfen-
weng. 56 Prozent der Urlauber
aus dem Ausland kommen aus
Deutschland, das iiber eine sehr
langsam wachsende Wirtschaft
verfiigt. Wiirde der Nachti-
gungsanteil der Géiste aus den
Bric-Liandern (Brasilien, Russ-
land, Indien und China) statt bei
einem bei fiinf Prozent liegen,
ergédbe dies allein eine Wachs-
tumsrate von einem halben
Prozentpunkt. Bei gleich blei-
bender Gastestruktur wiirde die
Zahl der Nachtigungen von ge-
genwartig 119 Mio. nur auf 125
Mio. im Jahr 2015 steigen. Die
Tourismuspolitik miisse sich da-
her noch mehr dem Kultur- und
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Stadtetourismus, dem Winter-
sport und dem Bereich Wellness
widmen. Dazu seien eine Ganz-
jahresorientierung, weitere In-
ternationalisierung sowie eine
Destinationsbildung nétig. Auch
sollen die Vertriebskanile im
Internet optimiert werden.

Mahnungen im
UN-Klimabericht

Der weltweite Treibhausgas-
ausstol3 muss bis spitestens
2015 stabilisiert werden, um die
schlimmsten Folgen des Klima-
wandels noch abzuwenden. Das
geht aus dem dritten Teil des
UN-Klimaberichts hervor. Die
Kosten fiir eine Eindimmung
des Klimawandels halten sich
demnach in Grenzen. Wenn die
Erderwdrmung im beherrsch-
baren Bereich von 2,0 bis 2,4
Grad Celsius bleiben soll, kos-
te dies im Jahr weniger als 0,12
Prozent des weltweiten Brut-
toinlandsprodukts, heif3t es in
dem Bericht. Die Autoren hal-
ten es sogar fiir moglich, dass
der Einsatz klimaschiitzender
Technologien das Wirtschafts-
wachstum leicht beschleunigt.
Um den Temperaturanstieg zu
begrenzen, muss der Treibhaus-
gasausstof3 drastisch reduziert
werden. Spitestens in acht Jah-
ren diirfen die Emissionen nicht
weiter ansteigen, mahnen die
Forscher. Bis 2050 miisse der
Kohlendioxid-Ausstof3 um S0 bis
85 Prozent gesenkt werden.

Bausparen ist
wieder gefragt

Die Wohnbaufinanzierung iiber
den ,,Bausparer‘ ist angesichts
der steigenden Zinsen hierzulan-
de wieder gefragt. Die Finanzie-
rungsleistung der heimischen
Bausparkassen erhohte sich
2006 auf drei Mrd. Euro, nach
2,7 Mrd. Euro im Jahr 200S. Die
Gesamtausleihungen beliefen
sich auf 14,5 Mrd. Euro (2005:
14 Euro). Bei den neuen Bau-
sparvertrdgen wurden mit rund
873.900 allerdings weniger ab-
geschlossen als im Jahr davor.
(943.100). APA

Fortsetzung von Seite 13

Fiir Genief3er prickelnder Spe-
zialitaten ist interessant zu wis-
sen, dass Diageo auch Moét &
Chandon und Dom Pérignon
vermarktet. Ebenso ressortie-
ren Hennessy Cognac (Vertrieb)
und Gordon’s Gin zu Diageo
wie auch eine Reihe von schot-
tischen Classic Malts wie Ta-
lisker, Caol Ila, Lagavulin oder
Glenkinchie.

Trinken mit Leidenschaft

Diageo-Chef Paul Walsh tut
seinen Aktiondren eine lustige
Firmenphilosophie kund: ,Lei-
denschaft, Integritdt und Durst
nach einer herausragenden
kommerziellen Performance*
sei der Leitgedanke des Kon-
zerns. 2006 erzielte dieser ei-
nen Umsatz von umgerechnet
10,5 Mrd. Euro bei einer satten
operativen Marge von rund 22
Prozent. Das Getridnke-Busi-
ness leidet also nicht gerade un-
ter Katererscheinungen. Haupt-
umsatzbringer von Diageo ist
iibrigens mit iiber 40 Prozent
Scotch Whisky, gefolgt von Wod-
ka, Rum und Tequila.

Gleich hinter den Briten liegt
der franzosische Konzern Per-
nod Ricard, hervorgegangen in
den 70er Jahren aus den beiden
gleichnamigen Pastis-Herstel-
lern. Was danach folgte, war
exzessive Akquisitionspolitik:
Pernod Ricard iibernahm Irish
Distillers, die Dach-Holding der
irischen Whisky-Brennereien,
dann Teile der damaligen kana-
dischen Spirituosenfirma Sea-
gram und vor knapp zwei Jah-
ren den Alkoholriesen Allied
Domecq. Was sich bei Pernod
Ricard versammelt, hat wirklich
Klang: Die US-Whiskeys Wild
Turkey und Four Roses, die po-
puldre Tequila-Marke Olmeca,

die mexikanischen Kaffeelikore
Kahlda und Tia Maria, Martell-
Cognac und Whiskys wie Glen-
livet, Scapa, Tormore (Schott-
land) oder Jameson (Irland).
Die Kasse klingelt auch durch
den weltweiten Vertrieb (auer
in den Ursprungslidndern) der
russischen Wodkas Stolichna-
ya und Moskovskaja und des ku-
banischen Rums Havana Club.
Die italienische Marke Ramaz-
zotti und den tschechischen
Kréauterlikor Becherovka hat
sich Pernod Ricard ebenso un-
ter den Nagel gerissen, dazu den
unter Feinspitzen beriihmten
armenischen Eriwan-Cognac.
Und seit der Aufhebung des
Absinthverbots in der EU vor
einigen Jahren wird auch dieser
Heavy Drink wieder unter das
schluckfreudige Volk gebracht.
Das borsenotierte Unternehmen
Pernod Ricard setzte 2006 rund
sechs Mrd. Euro um. Dass sei-
ne Drinks gern serviert werden,
zeigte sich in einem 68-prozen-
tigen Umsatzplus im Vergleich
zum Jahr 200S.

Pernod Ricard hat zwar mit
der Ubernahme von Allied Do-
mecq den nichstgrofleren Kon-
kurrenten aus dem Weg ge-
raumt, Teile der Marken aber
an den Lifestyle-Mischkonzern
Fortune Brands abgeben miis-
sen. Das bunte Unternehmen
aus Illinois (USA), das neben
geistigen Getranken auch Haus-
haltswaren, Mobel und Einrich-
tung, Badezimmerarmaturen
sowie Golfausstattung im Pro-
gramm hat, vermarktet den
schottischen Laphroaig-Whis-
ky, Jim Beam-Bourbon, Sau-
za-Tequila, Canadian Club und
Courvoisier-Cognac. Fortune
Brands macht im Spirituosen-
geschéft rund zwei Mrd. Euro
Umsatz und siiffige Gewinne,
verkiindete Konzernchef Norm

Wesley im letzten Aktionérs-
brief. Ansto3en auf gute Er-
trdge kann auch der Konzern
Brown Forman aus Louisville,
Kentucky (USA). Das Unter-
nehmen, das den Grundstein fiir
sein Geschift wie schon Sea-
gram in der US-Prohibitionszeit
der 1920er Jahre gelegt hat, ist
mit einem Umsatz von 1,8 Mrd.
Euro zurzeit der weltweit viert-
grof3te Spirituosenanbieter. Die
Bar ist gut bestiickt: Bei Brown
Forman hebt man die Gliser
mit Marken wie Jack Daniels
und Canadian Mist, Finlandia
Vodka, Southern Comfort (mit
dem sich seinerzeit Janis Jop-
lin bevorzugt Magen und Hirn
zuschiittete), Appleton Jamaica
Rum, diverse Tequilas und No-
belweine. Dazu kommt eine Ko-
operation mit Bacardi.

Neben diesen Platzhirschen
des feinen Trankes gibt es eini-
ge kleinere Player, die ihre Mar-
ken wacker hochhalten. Dass ein
Rausch auch nobler Luxus sein
kann, versucht etwa der Mar-
kenkonzern Louis Vuitton Moét
Hennessy (LVMH) zu beweisen.
Dort wird einem mit gleichna-
migem Luxus-Champagner
und Cognac eingeschenkt. Und
schlielich Bacardi, Ende der
SOer Jahre aus Kuba vertrie-
ben: Das Unternehmen sitzt
heute auf den Bermudas und
destilliert neben klassischem
Bacardi-Rum den Gin Bombay
Sapphire, die Tequila-Marke Ca-
zadores oder den franzosischen
Grey-Goose-Wodka. Auch der
italienische Martini gehort zur
Bacardi-Gruppe.

Die Liste lieBe sich noch lan-
ge fortsetzen: Von Rémy Coint-
reau (Bols, Macallan, V.S.0.P.)
bis zu Stroh-Rum (Jagatee,
Punsch) spannt sich ein weites
Feld, auf das wir jetzt erst ein-
mal anstoB3en. Prost!

Wassernutzarten im Haushalt
Gesamtverbrauch von taglich 150 Litern Wasser pro Einwohner
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Sonstiges
Korperpflege
Geschirr splilen

Angaben in Liter

Autowaschen
Trinken, kochen

Garten
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